
消费市场红红火火消费市场红红火火

国 内 旅 游 出 游 4.74 亿 人 次 ，同 比 增 长 34.3% ；国 内 游 客 出 游 总 花 费 6326.87 亿 元 ，
同 比 增 长 47.3% ；春 节 假 期 全 国 营 业 性 演 出 票 房 收 入 7.78 亿 元 ，同 比 增 长 80.09% ；餐 饮
市 场 火 爆 ，国 潮 消 费 迎 来 新 高 潮 …… 2024 年 春 节 假 期 交 出 了 一 份“ 开 门 红 ”的 消 费 成
绩 单 。

节 日 消 费 是 观 察 经 济 的 重 要 窗 口 ，成 绩 单 上 的 亮 点 被 看 作 消 费 的 重 要 增 长 点 。
更 加 追 求 绿 色 健 康 、更 加 凸 显 个 性 多 样 、更 加 彰 显 文 化 特 色 、更 加 青 睐 科 技 智 能 ，正
在 成 为 消 费 市 场 发 展 繁 荣 的 新 趋 势 、新 业 态 。 顺 应 发 展 趋 势 ，丰 富 市 场 供 给 ，创 新 消
费 场 景 ，激 发 消 费 潜 能 ，定 能 更 好 满 足 人 民 群 众 对 美 好 生 活 的 向 往 ，让 高 质 量 发 展 引
擎 更 强 劲 、活 力 更 充 足 。
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■ 熊 丽

龙腾虎跃庆新春，红红火火中国年。
商务部发布数据显示，自农历腊月初八启
动“全国网上年货节”以来，网络零售额近
8000 亿元，比 2023 年同期增长接近 9%，实
现 2024 年网络消费“开门红”。相关平台
数 据 显 示 ，春 节 期 间 旅 游 消 费 预 订 量 较
2023年增长约 7倍。

大街小巷张灯结彩，商场超市人头攒
动，乡镇大集年味浓厚，线上购物热火朝
天。春节是我国重要的传统佳节，也是居
民消费旺季。从春节消费这扇窗口，可以
观察中国经济的韧性与活力。

满满“购物车”，折射经济活力。一代人
有一代人的年味，如今人们的年货采购清单
上，早已不再是瓜果糖茶“包打天下”。智能
手表、无线耳机、户外运动装备、美容仪、智
能小家电等绿色健康、科技智能的商品，受
到年轻人青睐；哈尔滨红肠、锡林郭勒羊肉、
金华火腿、五常大米、江西山茶油……天南
海北的不同风味在餐桌上碰撞；得益于跨境
物流和跨境电商的发展，智利车厘子、挪威
三文鱼、厄瓜多尔大虾、法国红酒等“洋年
货”带来别样“年味”。北上滑雪、南下冲浪、
观剧看展、赏花观灯，文体旅融合让节日更
喜庆、更欢快；国货、国潮、国韵产品成“新
宠”，龙年生肖产品、非遗年画、拜年服、虎头
帽、马面裙等传统文化产品走俏，拜年表情
包、壁纸、红包封面等“电子年货”不断上新，
满满仪式感中彰显文化自信。

政策“组合拳”，释放消费潜力。商务
部门结合春节消费特点，启动为期一个月
的“全国网上年货节”，围绕“数字、健康、绿
色”做文章，引领消费活动新时尚。文化和
旅游部组织开展“欢欢喜喜过大年”2024
年春节主题文化和旅游活动，涵盖惠民文
艺演出、非遗体验展示、旅游休闲消费、文
博展览展出等多个领域。各地紧扣节日需
求，开展各具特色的促销活动。比如，围绕
家居消费，天津等地开展家具家电直播专
场、特卖补贴等活动；围绕国潮消费，浙江
等地开展“非遗年货节”等活动，推出更多
国货“潮品”；围绕场景体验，陕西等地开展

“夜长安潮长安”等活动，全方位提升消费
体验。春节期间，多地还发放面向文化旅
游、百货餐饮、汽车家电等领域的消费券，
进一步激发节日经济效应。

新春“开门红”，带动“全年红”。消费
是最终需求，既是生产的最终目的和动力，
也 是 人 民 对 美 好 生 活 需 要 的 直 接 体 现 。
2023 年，消费成为经济增长的主动力，社
会消费品零售总额创历史新高，餐饮收入
首次突破 5 万亿元，最终消费支出对经济
增长贡献率达 82.5%。我国拥有超大规模
市场，消费规模稳步扩大、结构持续优化、
业态不断丰富的趋势没有变。从热气腾腾
的年货消费、火爆的酒店民宿等情况看，全
年消费的整体表现值得期待。

火热的消费热情，需要周到的呵护。
春节期间，各地各部门做好“米袋子”“菜篮
子”“果盘子”等重要民生商品的保供稳价
工作，严把食品和质量安全关，加强价格波
动监测，强化价格监管执法，为群众放心消
费、开心过年提供了保障。（据《经济日报》）

节日消费
折射经济活力

■ 许晓青 王 鹏 魏婧宇

2 月 16 日中午，距离春节 8 天长假
收官尚有 1天多时间，2024 年春节档电
影票房便已突破 70亿元大关。

灯塔专业版最新数据显示，龙年春
节档电影消费，三四线城市十分活跃。
业内人士认为，这个春节档不仅电影佳
作多、人气旺，大量观众也随着春运客
流“下沉”到二线及三四线城市，形成了

“返乡观影”“边游边看”等新趋势。

返乡客、出游潮青睐就地观影

从上海出发，自驾车回安徽阜阳
过年的李媛一家，大年初一在阜阳万
达影城观看了《飞驰人生 2》。“人特别
多，几乎满座了，不亚于平时上海热门
的周末场次。”李媛说。

“内蒙古博物院对面，就是一座影
城。”来自重庆的游客陈思宇一家选择
在呼和浩特旅游过年，大年初五这天
走进博物馆，看玉龙、龙首青铜灶等，
午餐后又马不停蹄“转战”电影院。

在海南，各地游客春节期间在享
受自然风光的同时，也偏爱走进影院
过把瘾。在文昌、万宁等三四线城市，

部分热门场次电影也一票难求。
根据 2 月 10 日至 14 日春节假期前

五天的灯塔专业版数据，三四线城市
成为活跃的观影主体。目前，三四线
城市春节档票房份额突破 54%，明显高
于 2023年的 50%。

电影消费“下沉”激发市场活力

龙年春节档电影票房由《热辣滚
烫》《飞驰人生 2》一路领跑，《熊出没·
逆转时空》《第二十条》紧随其后，加上

《红毯先生》等影片的加入，整个档期
热闹非凡，全国各大院线开足马力，尽
可能加排场次，服务观众多元需求。

今年春节，我国一线城市以外的
市场，电影消费非常活跃。根据灯塔
专业版统计，全国单体影城票房前十
排名中，安徽阜阳万达影城多日位居
前列；全国票房前十五名的城市中，出
现了苏州、青岛等热门旅游目的地。

“春节黄金时段，位于大城市市中
心的影院人气，未必高于三四线城市
的影院人气。”上海 UME 影城新天地
店店长卢瑛分析，“返乡观影”近年来
已成为不少“90 后”乃至“00 后”的新年
俗，过去是合家欢，现在也可以是与儿

时的同学、朋友聚会，从 UME 影城的
全国市场看，返乡潮带动了三四线城
市的观影消费。

电影消费正与各地的“文旅热”融
合在一起，呈现“边游边看”新气象。

“《熊出没·逆转时空》在三四线城市的
票房份额超过六成，可见春节档依然
是显著‘下沉’的档期，相关市场活力
十足、大有可为。”灯塔专业版数据分
析师陈晋说。

近年来，国内影院及银幕资源进
一步“下沉”，且东、中、西部分布均衡
性增强，覆盖到了更多三四线城市，放
映设备也更新换代，以更好满足春节
档 的 大 容 量 需 求 。 比 如 阜 阳 万 达 影
城设计容量为“每日可接待观众上万
人次”，为“返乡观影”“边游边看”人群
提供了好去处。

让“春运潮”“文旅热”更好
赋能电影产业

春运期间我国数十亿人次的流动
规模和各地兴起的“文旅热”，都为龙
年春节档电影市场注入新动能。

如何让电影市场的档期热点化为
长期热度？多地正在考虑依托“春运

潮”“文旅热”，赋能电影产业提质增效。
江苏省的苏州、南京、南通位列今

年全国春节档城市电影票房榜前列，
当地正在积极促进文旅资源与电影院
线的有效衔接。今年全国冬季运动会
举办地内蒙古自治区，也在探索将“冰
雪旅游热”“生态旅游热”与电影消费
更好融合。

今年春节档观影人次在全国名列
前茅的上海，一方面正在探索让著名
景区新天地、徐家汇、五角场等与当地
影院联动，另一方面也在尝试引导热
情观众赴取景地旅行，进而带动“文—
商—旅—体—会”加速“跑”起来。上
海市电影局介绍，围绕《飞驰人生 2》等
热门影片取景地 ，正在探索开展“微
游”、旅拍等服务。

“让文旅‘网红’变文化‘长红’，电
影产业是一个绝佳载体。”上海市社会
科学界联合会党组书记、专职副主席
王为松分析，在追求影片内容高质量
的同时，创造条件让大中小城市的市
民和游客都能享受到更加丰富、均衡
的电影资源，有助于增强产业发展的
品质和韧性。

（据《新华每日电讯》）

龙年春节档电影消费呈现新气象

从合家欢到“返乡观影”“边游边看”

习近平总书记春节前夕赴天津看望慰问基层干部群众时指出：“各级党委
和政府要加强节日期间民生商品的产销保供，确保数量充足、品类丰富、质量可
靠，让广大群众放心消费、快乐过年。”

大年初三，上海南京路、湖北武汉江汉路、广东广州北京路等步行街人气满
满、年味浓浓。商务部大数据监测显示，商圈客流大幅攀升。除夕，全国示范步
行街客流量、营业额同比分别增长 26.9%和 21.7%。中国商业联合会数据显示，
2 月份中国零售业景气指数为 51.2%，较上月上升 0.3个百分点。

满当当的观影厅，红彤彤的打卡墙，“看完电影，拍张龙年合影”，甘肃兰州
市城关区百安概念影城从早场热闹到夜场。截至 2 月 12 日 12 时 38 分，春节档
电影总票房（含预售）超 30亿元。

满满的购物车，稳稳的“菜篮子”，精彩的节目单，新春消费丰富多彩、市场供需
两旺。

龙年春节，走进各地集市、商超，大
红的灯笼、福字、中国结将新年的氛围感
拉满，各色百货、礼盒、特产摆满货架。
打开手机，电商、餐饮店“春节不打烊”，
促销活动热热闹闹。

“瓜果蔬菜种类丰富，当天吃当天
买，新鲜。”大年初三一早，安徽淮南市田
家庵区居民岳芳来到家附近的联华超市
选购。超市经理徐同向介绍：“虽然年前
赶上了雨雪天气，但我们提前备货，切实
保障生活必需品不断供、不脱销，严格明
码标价。”

“过年一家人一起吃顿热气腾腾的
火锅，方便又热闹。”山东青岛市李沧区
居民王淑芳在海底捞“海鲜工坊”特意点
了一条全头全尾的鱼，寓意年年有余。
该店经理赵帅说：“春节假期是餐饮旺
季，生意非常好，位置早早订出去了。”

实物与服务消费火热。“菜篮子”“米
袋子”“果盘子”供给充足，堂食、外卖、半
成品选择丰富，美睫、美甲、美容“三件
套”生意走俏，庙会、灯会、舞龙花会绚丽
多彩。实物消费和服务消费两翼齐飞，
消费市场展现出旺盛活力。中国饭店协
会会长陈新华说：“餐饮等行业对 2024年
春节市场很有信心。”

“自制辣椒酱，便宜实惠。”“赣南脐
橙 10 元 3 斤。”大年初三，江苏句容市后

白镇后白村集市上，商品琳琅满目，叫卖
声此起彼伏。“今年大集上新添置了一
些智能小家电。”在外打工返乡的 59岁村
民夏月明带着孩子逛大集，感受浓浓的
年味。

城市和乡村市场两旺。品质化、个
性化、网络化消费，成为越来越多农村居
民的新追求。随着农村居民生活水平提
高、消费理念转变，农村消费呈现升级趋
势，展现出我国消费市场的巨大潜力。

“初二下单，初三就送到了。如果着
急还可以选当天速达。”上海徐汇区居民
周琳网购了孩子爱吃的小零食，“食物一
般不囤货，随吃随买。”

线上与线下有机融合。春节假期，
各大平台、电商“不打烊”，即时零售即买
即达、方便快捷。线上线下有机融合持
续激发消费活力。商务部大数据监测显
示，大年三十，我国部分重点大型连锁超
市即时零售销售额同比增长约 20%。

春运以来，国铁郑州局郑州东站的
客流量增幅明显。为了让旅客在高铁上
享受更加多元、更高质量的餐饮服务，国
铁集团 12306 延续了网上订餐服务。据
测算，今年春运，郑州东站日高峰餐饮订
单量将达 1.1万至 1.2万单。

红彤彤的春节市场，热扑扑的年味
烟火，见证着消费市场的旺盛活力。

“近年来，以绿色、健康、智能等为代
表的新型消费蓬勃发展，成为消费增长
的重要引擎。”商务部副部长盛秋平说。
观察今年老百姓的年货购物清单会发
现，随着生活方式的变化，消费需求也发
生了变化，春节消费呈现很多新趋势，折
射消费新亮点。

追求绿色健康。“带给奶奶的稻香村
是无糖的，买给爸妈的钙片是加了氨糖
保护关节的，给小侄子的糖果是更加健
康的纯黑巧克力。”在北京读书的于瑶瑶
回广东老家过年，采购年货时特别注重
是否是健康类产品。人们的消费理念正
发生变化，无糖糕点、保健礼盒、低脂零
食等商品销售快速增长，节能家电、低碳
出行等绿色产品和服务广受欢迎。

彰显文化特色。布偶龙可爱萌动、
龙头帽威风凛凛、龙挂件小巧玲珑……
造型独特的各类“龙元素”文创产品在江
西鹰潭市信江新区天虹商场热卖。“年轻
人成为年货消费的‘主力军’，年货也要

随之‘进化’，国潮点心、新颖文创等新潮
产品更受欢迎。”商场营销经理陈雅丽介
绍，初一到初三商场日均客流量超 5万人
次，同比增长 62%。甲辰龙年，饱含传统
文化特色的国货、国潮、国韵产品成为各
地春节市场“新宠”。

青睐科技智能。“给家里买了拖地机
器人。”黑龙江鹤岗市工农区居民何莹初
二回家，教母亲如何用手机操作智能拖地
机。随着我国数字经济的蓬勃发展，智能
消费增长较快。拖地机、洗碗机、智能门
锁等成为家居生活的畅销品，智能手表、
无线耳机、智能眼镜成为可穿戴设备的

“三件套”。未来，数字经济还将推动消费
新业态、新模式、新场景不断涌现。

节日消费是观察消费趋势的重要窗
口。2024 年是商务部确定的“消费促进
年”，将坚持“政策和活动”双轮驱动，顺
应消费新需求，积极发展数字消费、绿色
消费、健康消费、国货“潮品”等新的消费
增长点，进一步扩大国内需求。

“满 60 元减 20 元，春节假期门票还
有优惠，真好。”陕西西安市民王德友抢
到消费券，大年初三带着孩子穿上唐装
游玩大唐芙蓉园。

春节假期，有关部门及各地针对消
费需求、结合地域特色推出一系列促消
费活动。

由商务部等多个部门共同指导举办
的“2024全国网上年货节”1月 18日启动，
一直持续到 2 月 17 日。各地在春节假期
将发放超 6亿元的文旅消费惠民补贴，让
消费者开心看演出、逛景区、品美食、住酒
店、居民宿。辽宁沈阳市 2月 10日至 2月
29日分 3轮发放 3000万元消费券；吉林将
发放餐饮、文旅、汽车家电等专用消费券；
江苏多个景点在春节假期门票半价或免
费……政策助力、市场升温。

春节假期，各地市场监管部门持续
优化消费环境，让百姓放心消费。

“我们强化价格数据采集，密切关注
价格波动趋势，提高市场巡查频次。对
群众反映集中、社会高度关注的问题，立
即检查，及时回应。”2 月 12 日，广东清远
市市场监督管理局价格监督检查与公平
交易科科长胡猛来到华润万家赢之城店
检查时介绍。

国家市场监督管理总局部署开展春

节假期重要民生商品稳价保质工作，特
别是对节前受低温雨雪天气影响的地区
加强价格波动监测。同时，严把食品和
质量安全关，守住消费安全底线。

春节假期，内外资企业共同发力国
内市场。

在江苏南京市浦口区农创园，鲜切
花、花球、蜡球等五彩斑斓。“这款朱顶红
谐音‘注定红’，春节销量特别好。”南京
艾莫生物科技有限公司总经理朱堃说。

在河南鹤壁市首家星巴克门店，不
少消费者春节假期前来打卡。“目前，星
巴克在中国内地市场的店数已突破 7000
家，有望在 2025 年实现 9000 家门店的目
标。”星巴克全球首席执行官纳思瀚说，
星巴克看好中国市场的巨大潜力，并将
持续投资。

江西萍乡市打造步行街“年货节”，
花果、糖龙、春联等商品琳琅满目，满足
市民“一站式”采购需求。

“消费是中国经济发展的一面镜子，
春节市场供需两旺折射出中国经济持续
回升向好的态势。”南京大学产业经济学
系主任吴福象说，“要进一步增强消费能
力，改善消费条件，创新消费场景，使消
费潜力充分释放出来。”

（据《人民日报》）

图①：2 月 16 日，游客在四川省内江市市中区川南大草原景区体验
乘坐热气球。 新华社发 黄正华摄

图②：2 月 16 日，小朋友在重庆市酉阳土家族苗族自治县桃花源景
区学织土家织锦。 新华社发 邱洪斌摄

图③：2 月 18 日，小朋友在贵州省贵阳市云岩区益田国际影城选购
电影票。 新华社记者 陶 亮摄

图④：2 月 18 日，观众在贵州省贵阳市云岩区益田国际影城离场时
讨论剧情。 新华社记者 陶亮摄
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